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El teatro como herramienta
estratégica para conectar empresas,
cultura y sociedad.

El Barémetro de Patrocinio Cultural - Teatro abre
una conversacion sobre el papel de las marcas en
el impulso de Madrid como capital mundial del
teatro en espafol y sobre el potencial de las artes
escénicas como herramienta estratégica para las
organizaciones.

Madrid vive un momento especialmente relevante
para las artes escénicas. Su oferta teatral, su
diversidad de espacios y su capacidad para atraer
publicos consolidan a la ciudad como uno de los
grandes referentes culturales en espafiol. En este
contexto, el Barémetro de Patrocinio Cultural-
Teatro, impulsado por Madrid Futuro y el Foro por
Madrid en el marco del proyecto “Madrid, Capital
Mundial del Teatro en Espafiol”, aporta una mirada
necesaria: cémo pueden colaborar empresas,
teatros e instituciones para fortalecer el ecosistema
cultural desde modelos mas  sostenibles,
coherentes y con impacto.

El estudio confirma algo que desde Ymas
comprobamos cada dia en nuestro trabajo: el teatro
no es solo un espacio de ocio. Es un territorio de
emocion, escucha, presencia y vinculo. Un lugar
donde las personas conectan con historias, con
otras personas y también con valores que pueden
trascender el escenario.

Por Cote Soler

Por eso, cuando hablamos de patrocinio cultural, no
hablamos unicamente de visibilidad de marca. El
verdadero valor no esta en “estar” en el teatro, sino
en formar parte de la experiencia de una manera
coherente, respetuosa Yy significativa.

Los datos del Barémetro muestran que el publico
madrilefio mantiene una relacion activa y emocional
con el teatro, con una asistencia media de 3,5
funciones al afo y una clara preferencia por
comedias y musicales. También reflejan que,
aunque el recuerdo espontaneo de marcas en el
entorno teatral todavia es limitado, la percepcion
cambia cuando se comprende el papel que puede
tener el patrocinio: el publico valora el patrocinio
teatral con una media de 7,7 sobre 10 y acepta
mejor las colaboraciones cuando aportan beneficios
tangibles, sociales o experienciales.

Esta lectura abre una oportunidad importante para
las empresas. Las artes escénicas permiten trabajar
dimensiones que van mucho mas alla de una accion
puntual de comunicacion: pueden ayudar a generar
conexion emocional, reforzar la cultura interna,
activar conversaciones, acompanfar procesos de
integracion de equipos © construir experiencias
memorables  para  clientes, empleados vy
comunidades.
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Desde Ymas entendemos el teatro como una
herramienta estratégica precisamente por esa
capacidad de unir emocion y proposito. Llevar a un
equipo a ver una obra puede ser una experiencia
inspiradora, pero también puede convertirse en el
punto de partida para trabajar comunicacion,
pertenencia, liderazgo, diversidad o cohesion. Del
mismo modo, una alianza entre una marca y un
espacio escénico puede ir mas alla de la presencia
visual para convertirse en una colaboracién con
impacto cultural, social y reputacional.

El Barometro también senala una idea clave: tanto
empresas como teatros coinciden en que el
patrocinio solo tiene sentido cuando existe un
encaje real de valores. Las empresas buscan
reforzar su posicionamiento y generar experiencias
relevantes; los teatros, por su parte, quieren
proteger su identidad artistica y ampliar su mision
cultural y social. En ese punto de encuentro
aparece el gran reto: pasar del patrocinio entendido
como transaccion al patrocinio entendido como
alianza de propésito compartido.

Madrid cuenta con una oportunidad Unica para
liderar esta conversacion. El 79% de los
espectadores considera que las marcas pueden
contribuir positivamente a que la ciudad sea
reconocida como capital mundial del teatro en
espanol. Pero para que esa contribucion sea creible
y sostenible, necesita construirse desde la
coherencia, la medicion, la profesionalizacion vy el
respeto por la experiencia teatral.

El futuro del patrocinio cultural no pasa por ocupar
mas espacio, sino por aportar mas valor. Por
disefiar colaboraciones que amplien el acceso a la
cultura, que generen nuevas audiencias, que
activen experiencias significativas y que permitan a
las empresas conectar con la sociedad desde un
lugar auténtico.

Porque cuando empresa y cultura trabajan juntas
con sentido, el teatro deja de ser unicamente un
escenario. Se convierte en una herramienta para
emocionar, transformar y construir comunidad. Esa
es también la mirada desde la que trabajamos en
Ymas: activar la cultura como un puente entre
marcas, personas y sociedad.

Consulta el Barémetro de Patrocinio Cultural-Teatro
y descubre las claves para entender el papel de las
empresas en el futuro cultural de Madrid.
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